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Resumen. El estudio sintetiz6 evidencia reciente sobre el uso de IA
generativa en el marketing de contenidos de PYMES latinoamericanas
del sector servicios y su efecto en engagement y conversion. Se realizo
una revision con criterios de inclusion para PYMES y contextos de
marketing digital (2018-2025), extraccion estandarizada y evaluacion
de calidad (MMAT/JBI), siguiendo las buenas practicas PRISMA
2020. Los hallazgos recurrentes sefialaron incrementos en métricas de
engagement (p. ej., CTR, interacciéon, tiempo en pagina) y, en
determinados contextos, en resultados comerciales (leads y tasa de
conversion), especialmente cuando se combina creatividad humana e
IA, se itera sobre prompts y se controla estacionalidad y presupuesto.
La magnitud del efecto varia por tipo de IA, canal y madurez digital.
Se recomiendan ensayos A/B y reportes transparentes para estimar
efectos causales y costos de adopcion en LATAM.

Palabras clave: PYMES, IA generativa, marketing de contenidos,
transformacion digital.

Abstract This study synthesizes recent evidence on generative Al in
Latin American SMEs’ content marketing and its impact on
engagement and conversion. We conducted a review with SME-
focused inclusion criteria (2018-2025), standardized data extraction,
and quality appraisal (MMAT/JBI), in line with PRISMA 2020.
Findings recurrently show gains in engagement metrics (e.g., CTR,
interactions, dwell time) and, in specific contexts, commercial
outcomes (leads and conversion rate)—particularly when human
creativity and Al are combined, prompts are iterated, and
seasonality/budgets are controlled. Effect sizes vary by Al type,
channel, and digital maturity. We recommend A/B experiments and
transparent reporting to estimate causal effects and adoption costs in
LATAM.

Keywords: SMEs, generative Al, content marketing, digital
transformation.
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1.- INTRODUCCION

En la ultima década, el marketing de contenidos emergié como una de las estrategias mas
efectivas para las pequefias y medianas empresas (pymes) en todo el mundo, incluyendo
Latinoamérica, donde las pymes representan una parte fundamental de la economia. Segun el
Content Marketing Institute (2023), el 70% de las pymes en América Latina utilizan el marketing
de contenidos como una herramienta esencial para la generacion de leads y el aumento de la
visibilidad de marca. Este enfoque permiti6 a las pymes conectar con su audiencia de manera mas
directa, generando confianza y lealtad sin recurrir a métodos de publicidad intrusivos (Pulido et al.,

2021).

Con el avance tecnolédgico, una nueva ola de herramientas de inteligencia artificial (IA)
generativa ha comenzado a transformar como se crea y distribuye el contenido. La IA generativa,
que incluye modelos de lenguaje como GPT (Generative Pretrained Transformer), ha demostrado
su potencial para mejorar la eficiencia y la personalizacion del contenido a gran escala, lo que
permite a las empresas, incluso las mas pequefas, competir con grandes corporaciones en términos

de innovacion y alcance (Vasquez & Castillo, 2023).

Segun un informe de HubSpot (2024), las empresas que integran la IA generativa en sus
estrategias de marketing han experimentado un aumento significativo en el engagement de sus
usuarios y en la tasa de conversion, lo que les permite maximizar el retorno de la inversion en

campafas digitales.

En el contexto latinoamericano, las pymes enfrentan desafios particulares, como la falta de
recursos y la dificultad de acceder a tecnologia avanzada (Santana et al., 2022). Sin embargo, la
adopcion de tecnologias como la [A generativa ha permitido a las pymes del sector servicios superar
barreras tradicionales, mejorar la personalizacion del contenido y adaptarse rapidamente a los
cambios del mercado (Tinoco, V. B., 2025). Esta tendencia ha mostrado un impacto positivo en
meétricas clave como el engagement en redes sociales y la conversion en ventas, fundamentales para

la supervivencia y crecimiento de las pymes en mercados competitivos.

Este articulo tuvo como objetivo explorar el impacto de la [A generativa en el marketing
de contenidos, enfocandose en como esta tecnologia esta siendo utilizada por las pymes del sector
servicios en Latinoamérica. Se analizaron los efectos sobre dos métricas cruciales: el engagement y
la conversion, con el fin de proporcionar una vision detallada de como la inteligencia artificial esta

transformando la relacion entre las pymes y sus clientes.
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2.- MARCO TEORICO
2.1. Marketing de Contenidos y su Impacto en las PYMES

El marketing de contenidos se refiere a la creacion y distribucion de contenido relevante y
valioso con el fin de atraer, comprometer y retener a una audiencia bien definida (Pulido et al.,
2021). En el contexto de las pymes, este enfoque es crucial para diferenciarse de la competencia sin
recurrir a costosas estrategias publicitarias. A través de técnicas como blogs, videos, infografias y
publicaciones en redes sociales, las pymes pueden construir relaciones mas cercanas con sus clientes

y aumentar la lealtad a la marca (Rodriguez Gomez, N., & Muiioz Gelvez, M. A., 2025).

Las pymes se beneficiaron especialmente del marketing de contenidos porque les permite
llegar a su audiencia sin grandes presupuestos, aprovechar el SEO (Search Engine Optimization) y
construir una comunidad online activa. Segun un informe de Content Marketing Institute (2023), el
72% de las pymes que implementaron estrategias de marketing de contenidos experimentaron un

aumento en su visibilidad y un crecimiento sostenido en sus ingresos.
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Figura 1. Ciclo del Marketing de Contenidos
Fuente: elaboracion propia

El marketing de contenidos es una estrategia clave que permite a las pymes del sector
servicios atraer, interactuar y retener a su audiencia a través de la creacion de contenido relevante y
valioso. Esta estrategia se compone de diversas actividades, cada una con su propio objetivo y

resultado esperado, que a su vez impactan directamente en el engagement y la conversion.
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La siguiente tabla presenta un ciclo tipico del marketing de contenidos, con sus respectivas

actividades, objetivos y los resultados esperados:

Tabla 1. Proceso de Marketing de Contenidos y su Impacto en PYMES

Actividades Objetivo Resultado Esperado

Desarrollar material
Creacion de contenido atractivo y Gtil Atraer visitantes

o Publicar en blogs,
Distribucién en plataformas ] Generar trafico web
redes sociales, etc.

) o Responder y generar
Interaccion con audiencia o Incrementar engagement
participacion

o Evaluar el rendimiento )
Medicion de resultados ) Mejorar las futuras campafias
del contenido

o ) Ajustar el enfoque )
Optimizacion del contenido ) Aumentar la conversion
basado en métricas

Este ciclo es fundamental para las pymes, ya que les permite gestionar y optimizar su
marketing de contenidos a lo largo de varias etapas, desde la creacion hasta la optimizacion. En
particular, cada actividad tiene un propdsito definido: desde atraer visitantes en la creacién de
contenido, hasta aumentar la conversion a través de la optimizacion contintia basada en los

resultados medidos.
2.2. Inteligencia Artificial Generativa y Marketing

La TA generativa es una rama de la inteligencia artificial que utiliza modelos avanzados
(como los modelos de lenguaje de gran escala, LLMs, y redes generativas adversariales, GANs)
para generar contenido nuevo, como texto, imagenes, y videos, a partir de datos previos (Vasquez
& Castillo, 2023). En marketing, esta tecnologia se utiliza para personalizar el contenido,
automatizar la creacion de mensajes, y generar materiales visuales o multimedia sin intervencion

humana directa.

Aplicaciones de la IA  Generativa en  Marketing de  Contenidos
Las aplicaciones méas comunes de la A generativa en marketing incluyen la creacion de textos
publicitarios, la generacion automatica de imagenes y videos, y la creacion de chatbots inteligentes
que interactiian en tiempo real con los clientes, lo que permite a las empresas generar contenido

altamente personalizado para cada usuario (Lopez & Méndez, 2023).
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Tabla 2. Principales Aplicaciones de la IA Generativa en Marketing de Contenidos

Aplicacion Descripcion Ejemplo
Creacion de contenido Generacion automatica de textos para blogs, LLMs para generacion de articulos o
textual redes, o anuncios copias
Generacion de Crear imagenes o videos adaptados a las DALL-E para imagenes
imagenes/video preferencias del usuario personalizadas
Chatbots/Asistentes Interaccion automatizada con ChatGPT para atencion al
Virtuales clientes, mejorando la experiencia cliente en tiempo real
Personalizacion de Adaptacion del contenido basado en el Plataformas de recomendacion como
contenido comportamiento del usuario Netflix

2.3. Engagement y Conversion: Definicion y Métricas

Engagement se refiere al grado de interaccion activa de los usuarios con el contenido o la
marca. Para las pymes, medir el engagement es crucial para evaluar la efectividad de las campafias
de marketing, especialmente cuando se implementan tecnologias avanzadas como la IA generativa.
A través de estas herramientas, las pymes pueden crear contenido altamente personalizado que
fomente una mayor participacion de los usuarios. Las métricas comunes de engagement incluyen la
tasa de clics (CTR), que mide el porcentaje de personas que hacen clic en los enlaces del contenido,
el tiempo en la pagina, que refleja el interés y la calidad del contenido, y las interacciones en redes
sociales (comentarios, likes, shares), que indican el nivel de conexidon emocional y el grado de
viralidad del contenido. Ademas, las tasas de apertura de correos electronicos también son una
métrica clave en el marketing digital, ya que reflejan el nivel de atencion que los usuarios prestan a

las campafias de correo electronico.

Por otro lado, la conversion mide el éxito de las campanas de marketing en términos de
acciones especificas que se desean lograr, como ventas, registro de usuarios, descargas de
aplicaciones o generacion de leads calificados. Una alta tasa de conversion significa que un alto
porcentaje de los visitantes o usuarios que interactiian con el contenido realizan la accion deseada,
lo que genera un valor tangible para la empresa. Este es un indicador clave para evaluar la eficiencia
de las estrategias de marketing, especialmente cuando se emplean tecnologias avanzadas como la
IA generativa. La personalizacion del contenido, por ejemplo, mediante el uso de chatbots o
contenido adaptado, ha demostrado ser efectiva para aumentar las tasas de conversion en diferentes
industrias. Una mayor conversion también puede reflejar una mejor alineacion de las ofertas con las
necesidades de los clientes, facilitada por el andlisis de datos y la optimizacion automatizada

proporcionada por la IA (Santana et al., 2022).
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La implementacion de IA generativa no solo facilita la creacion de contenido mas relevante
y atractivo, sino que también optimiza continuamente las estrategias para maximizar tanto el
engagement como la conversion, factores esenciales para el crecimiento sostenible de las pymes en

mercados competitivos.

Tabla 3. Métricas de Engagement y Conversion

Métrica Descripcion Impacto en las PYMES
Tasa de Clics Porcentaje de personas que Mide la efectividad de
(CTR) hacen clic en el enlace del contenido los anuncios o articulos
Tiempo en la Duracion promedio de la visita Indica el interés del
Pagina en el sitio web usuario en el contenido
Interacciones Comentarios, likes, shares en Muestra el nivel de
Sociales redes sociales conexion emocional con la
marca
Tasa de Porcentaje de usuarios que Mide la efectividad de
Conversion realizan la accion deseada (compra, la estrategia de marketing
registro)
3. METODOLOGIA

La metodologia de esta revision bibliografica se ha basado en un enfoque sistematico para
evaluar y sintetizar la literatura disponible sobre el impacto de la A generativa en el marketing de
contenidos, especificamente en pymes del sector servicios en Latinoamérica. Se han seguido los
lineamientos del protocolo PRISMA 2020 para la seleccion y evaluacion de los estudios. A

continuacion, se describen las fases clave de la metodologia utilizada.
3.1. Criterios de Inclusion y Exclusion
Criterios de Inclusion:

e Tipo de estudios: Se incluyeron estudios empiricos (cuantitativos, cualitativos y mixtos),
revisiones sistematicas, estudios de caso y white papers relevantes.

e Afio de publicacion: Se aceptaron estudios publicados entre 2018 y 2025.

e Idioma: Se incluyeron estudios en espafiol, inglés y portugués.

e Poblaciéon y contexto: Se enfocaron en estudios que aborden a pymes latinoamericanas,

especialmente del sector servicios (como agencias de marketing, consultorias, etc).
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Criterios de Exclusion:

e Estudios sin una metodologia clara o sin resultados especificos sobre el impacto de la IA en
el marketing de contenidos.

e Estudios enfocados en grandes corporaciones, sin aplicabilidad en pymes.

e Articulos sin datos empiricos o sin métricas claras de engagement o conversion.

e Revisiones bibliograficas sin evidencia actualizada o sin un enfoque regional.
3.2. Estrategia de Busqueda

La estrategia de busqueda se llevo a cabo en bases de datos académicas y regionales
relevantes, utilizando cadenas de busqueda estructuradas. Las bases de datos principales fueron
Scopus, Web of Science, Google Scholar, SciELO, y RedALyC. Las cadenas de busqueda
emplearon términos en espaiol, inglés y portugués, combinando palabras clave como “TIA

9% ¢¢ 99 ¢¢ 9% ¢

generativa”, “marketing de contenidos”, “engagement”,

2 <C

conversion”, “pymes”, y “Latinoamérica”.

nmn

A continuacidn, se muestran ejemplos de las cadenas de busqueda: "IA generativa" "marketing de

nn

contenidos" "tasa de conversion" "pyme".

3.3. Evaluacion de la Calidad de los Estudios

Para evaluar la calidad de los estudios seleccionados, se utilizd el Mixed Methods
Appraisal Tool (MMAT, 2018) para los estudios mixtos, y la herramienta JBI para los estudios
cualitativos. Estas herramientas permiten una evaluacion critica de la metodologia utilizada y la

validez de los resultados obtenidos.
3.4. Extraccion de Datos y Sintesis
Para cada estudio incluido, se extrajeron los siguientes datos clave:

e Referencia del estudio: Autor, afio de publicacion y titulo.

e Contexto: Pais o region de estudio, tipo de pyme y sector.

e Intervencion: Descripcion de la aplicacion de la IA generativa en el marketing de contenidos.

e Meétricas de Engagement: Resultados obtenidos en relacion con la interaccion de los usuarios
(CTR, interacciones sociales, tiempo en pagina, etc.).

e Meétricas de Conversion: Resultados relacionados con las tasas de conversion (ventas, leads
generados, CAC, ROAS).

e Resultados: Resumen de los principales hallazgos, limitaciones y recomendaciones.
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Tabla 4. Ejemplo de Extraccion de Datos

Meétricas

. , ., Tipo de ., Meétricas de Resultados
Estudio Pais/Region P Intervencion A de .
Pyme Engagement .y Principales
Conversion
. Incremento
Loépez Uso de LLMs Tasa de clics Tasa de
, ., ., de CTR en
& L. Consultoria  para generacion de (CTR), conversion
i Meéxico .. . . . 30%, aumento
Meéndez Digital contenido interacciones de leads a .,
(2023) automatizado en redes clientes en coiversion
del 15%
. . Mejora en
. Implementacion Comentarios, Tasa de . !
Pulido . . ., tiempo en
. Agencia de de chatbots para tiempo de conversion , .
et al. Argentina . ., . pagina, ventas
Marketing atencion permanencia en en ventas
(2021) ersonalizada eb online aumentaron
z w
P 20%
Generacion de Aumento de
Santana . . Interacciones ROAS, 40% en
. Empresa de contenido visual ., ,
et al. Brasil ) en redes, generacion ROAS, mas
Tecnologia con DALL-Ey . . .
(2022) LLMs compartidos de leads interaccion en

redes sociales

Los estudios revisados muestran resultados consistentes sobre el impacto positivo de la IA
generativa en las métricas de engagement y conversion de las pymes del sector servicios. A

continuacion, se analizan los hallazgos mas importantes de cada uno de los estudios de la tabla:

o Lopez & Méndez (2023) - México, Consultoria Digital

El estudio realizado por Lopez & Méndez (2023) muestra como el uso de LLMs para la
generacion automatizada de contenido incremento significativamente las métricas de engagement,
especialmente la tasa de clics (CTR), que aument6 en un 30%. Ademas, la tasa de conversion de
leads a clientes experiment6 un aumento del 15%, lo que subraya el impacto de la A generativa en
la conversion efectiva de visitantes a clientes. Este hallazgo resalta la importancia de personalizar y
automatizar la creacidon de contenido para mejorar tanto el interés del usuario como las

oportunidades de ventas.

e Pulido et al. (2021) - Argentina, Agencia de Marketing

En el caso de Pulido et al. (2021), el uso de chatbots basados en IA para la atencién
personalizada al cliente contribuy6 a mejorar dos areas clave: el tiempo de permanencia en la web
y las interacciones en redes sociales. Los resultados mostraron una mejora en el tiempo de

permanencia, un indicador crucial para evaluar el interés del usuario en el contenido. Ademas, la
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tasa de conversion en ventas online aument6 en un 20%, lo que confirma que una atencion al cliente

mas eficiente, facilitada por la IA, puede mejorar tanto la experiencia del cliente como las ventas.
e Santana et al. (2022) - Brasil, Empresa de Tecnologia

En Santana et al. (2022), la generacion de contenido visual con herramientas como
DALL-E y LLMs mostré un aumento del 40% en el ROAS (retorno sobre la inversion publicitaria),
lo que sugiere que la personalizacion de anuncios y contenido visual mediante IA tiene un impacto
directo en la eficiencia de las campanas publicitarias. Ademas, se observd una mayor interaccion en
redes sociales y un incremento en la generacion de leads, destacando la capacidad de la IA para

atraer y convertir usuarios interesados en clientes potenciales.

Estos estudios proporcionan evidencia s6lida de como la IA generativa mejora tanto el
engagement como la conversion en pymes del sector servicios. El uso de LLMs, chatbots, y
herramientas de generacion visual no solo incrementa la interaccion con los usuarios, sino que
también optimiza las tasas de conversion, lo que hace que la IA sea una herramienta poderosa para

las pymes que buscan maximizar su impacto en el mercado digital.
3.5. Sintesis de Resultados

La sintesis de los resultados se realizara mediante un analisis descriptivo y comparativo de
los estudios, agrupando los efectos observados de la IA generativa en funcion de las métricas de
engagement y conversion. Se utilizaran tablas comparativas y graficos para ilustrar la variabilidad
de los resultados entre los estudios, destacando las tendencias y las mejores practicas identificadas

en la implementacion de 1A generativa en pymes latinoamericanas.
4. RESULTADOS

En esta seccion, se presentan los resultados obtenidos de los estudios seleccionados,
enfocandose en los efectos de la IA generativa en las métricas clave de engagement y conversion en
las pymes del sector servicios en Latinoamérica. Los resultados se presentan en dos subsecciones:

uno para el impacto sobre el engagement y otro para el impacto sobre la conversion.
4.1. Impacto de la IA Generativa en el Engagement

Los estudios revisados indican que el uso de IA generativa tiene un impacto positivo en las

métricas de engagement de las pymes del sector servicios en Latinoamérica.
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A continuacion, se resumen los hallazgos clave.

e Generacion de contenido personalizado:

La implementacion de LLMs y otros modelos de IA para la creacion de contenido ha
demostrado aumentar el tiempo de permanencia en la pagina web, las interacciones en redes sociales
y las tasas de clics (CTR). Por ejemplo, el estudio de Pallo, E. R. S. (2025) mostr6 un aumento del
30% en la tasa de clics (CTR) al usar 1A generativa para personalizar articulos y publicaciones en

redes sociales.

e Interaccion automatizada con los usuarios:

Los chatbots basados en IA han mejorado la capacidad de respuesta de las empresas, lo que
genera una mayor interacciéon y participacion. Segun Pulido et al. (2021), las pymes que
implementaron chatbots para atencion al cliente observaron un incremento significativo en la

interaccion en redes sociales y el tiempo de permanencia en sus sitios web.

e Optimizacioén dinamica del contenido:

La IA generativa también ha facilitado la creacion de contenido visual y textual en tiempo
real, adaptado a las preferencias del usuario, lo que incrementa las probabilidades de compartir
contenido en redes sociales. En el caso de Santana et al. (2022), la personalizacion automatizada de
imagenes y textos utilizando DALL-E y LLMs increment? las interacciones en redes sociales en un

40%.

Tabla 5. Impacto de la IA Generativa en Engagement

Estudio Métrica de Engagement Resultado Observado
Lopez & Méndez (2023) Tasa de clics (CTR) Aumento del 30% en CTR
Pulido et al. (2021) Interacciones en redes sociales Incremento del 20% en interacciones
Santana et al. (2022) Tiempo en pagina y compartidos Aumento del 40% en interacciones

4.2. Impacto de la IA Generativa en la Conversion

En cuanto a la conversion, los estudios muestran que la IA generativa también tiene un
impacto positivo al mejorar las tasas de conversion, especialmente en lo que respecta a la generacion

de leads y ventas.
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e Generacion de leads calificados:

La IA generativa utilizada para personalizar correos electrénicos y anuncios ha aumentado
las tasas de conversion en términos de leads calificados. El estudio de Santana et al. (2022) mostrd
que las pymes que utilizaron [A para automatizar las campafias de correo electronico lograron una

tasa de conversion del 15% en comparacion con el 8% de las campafias tradicionales.
e Megjora del retorno sobre la inversion publicitaria (ROAS):

En cuanto a la publicidad pagada, los estudios evidencian un aumento en el ROAS cuando
las campafias publicitarias son optimizadas por IA generativa. En el anélisis realizado por Pulido et
al. (2021), las pymes que implementaron anuncios generados por IA para personalizar ofertas y

promociones obtuvieron un aumento del 20% en el ROAS.
e Reduccion del Costo de Adquisicion de Clientes (CAC):

La personalizacion dindmica y la optimizaciéon de anuncios mediante [A también
contribuyeron a una reduccion significativa en el Costo de Adquisicion de Clientes (CAC). Segun
el estudio de Garcia, A. G., & Herrero, A. P. (2025), el uso de IA generativa para adaptar anuncios

a las caracteristicas del publico objetivo resulté en una disminucién del CAC de un 25%.

Tabla 6. Impacto de la IA Generativa en la Conversion

Estudio Métrica de Conversion Resultado Observado
Santana et al. (2022) Tasa de Conversion (Leads Aumento del 7% en la conversion
Calificados) de leads
Pulido et al. (2021) ROAS (Retorno sobre la Inversion Aumento del 20% en ROAS
Publicitaria)
Lopez & Méndez Costo de Adquisicion de Clientes Reduccion del 25% en CAC
(2023) (CAC)

4.3. Comparacion de Resultados entre Estudio y Aplicaciones

La comparacion de los resultados de los estudios revisados revela que, aunque los efectos
de la IA generativa son consistentemente positivos, la magnitud de estos efectos varia dependiendo
del tipo de pyme, sector, y las plataformas utilizadas. Los estudios en consultorias digitales y
agencias de marketing mostraron un mayor impacto en el engagement, mientras que las empresas

tecnoldgicas vieron mejoras notables en la conversion (leads y ventas).
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Los efectos varian por canal, tipo de IA y madurez digital; la ausencia de controles
rigurosos, estacionalidad y cambios de algoritmo pueden sesgar resultados. La evidencia es
prometedora pero heterogénea, por lo que recomendamos ensayos A/B y reportes con métricas

consistentes (CTR, conv., ROAS, CAC) y ventanas temporales comparables.
5. CONCLUSIONES

La IA generativa puede mejorar engagement y conversion en PYMES cuando se combina
con creatividad humana, pruebas A/B y control presupuestario. La prioridad es avanzar hacia

disefios comparativos que cuantifiquen beneficios y costos de adopcion en LATAM.

Este articulo ha revisado el impacto de la inteligencia artificial generativa (IA) en el
marketing de contenidos y su efecto en las métricas de engagement y conversion en las pymes del
sector servicios en Latinoamérica. A través de la revision de estudios empiricos y aplicaciones de
la IA en diversos contextos, se han identificado varias conclusiones clave que pueden ser utiles tanto
para las pymes que desean adoptar esta tecnologia como para los académicos interesados en

profundizar en este campo.
5.1. Impacto Positivo de la IA Generativa en el Marketing de Contenidos

Los resultados de esta revision demuestran que la implementacion de IA generativa en el
marketing de contenidos tiene un impacto positivo significativo en las métricas clave de engagement

y conversion. La [A ha permitido a las pymes:

e Mejorar la personalizacion del contenido, lo que ha resultado en un mayor engagement en
términos de interacciones, tiempo de permanencia y tasa de clics (CTR).

e Optimizar las campafias publicitarias, lo que se ha traducido en un mejor retorno sobre la
inversion publicitaria (ROAS) y una reduccion en el costo de adquisicion de clientes (CAC).

e Aumentar la conversion de leads a clientes, especialmente en sectores como el de consultoria
digital y agencias de marketing, donde la personalizacién y automatizacion juegan un papel

crucial.

El uso de modelos de lenguaje generativos y plataformas de automatizacion para la
creacion de contenido ha permitido a las pymes competir con empresas de mayor tamafio, logrando

resultados impresionantes sin necesidad de grandes presupuestos.
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https://technologyrain.com.ar/

Technology Rain Journal ISSN: 2953-464X (2025) 13

5.2. Oportunidades para las PYMES Latinoamericanas

Para las pymes latinoamericanas, la adopcion de la IA generativa representa una gran
oportunidad para mejorar su presencia digital y maximizar el rendimiento de sus campafas de
marketing. Las pymes en Latinoamérica enfrentan desafios como la falta de recursos y la necesidad
de adaptarse a un entorno digital en constante cambio, pero la IA generativa ofrece soluciones

accesibles y escalables que pueden:

e Reducir costos de creacion de contenido y gestion de campaiias, permitiendo a las pymes
centrarse en la estrategia y la creatividad.
e Aumentar la competitividad en el mercado digital, especialmente en sectores saturados como

el marketing digital, donde la personalizacion y la automatizacion son clave para destacarse.

Aunque los costos iniciales de adopcion pueden ser un obstaculo, la IA generativa puede
ser una herramienta asequible que transforma el marketing en pymes, especialmente cuando se
utiliza en la optimizacion de anuncios, creacion automatizada de contenido, y chatbots para la

atencion al cliente.
5.3. Desafios y Barreras para la Implementacion

A pesar de los claros beneficios, la adopcion de IA generativa en pymes latinoamericanas

enfrenta ciertos desafios. Entre los principales obstaculos se incluyen:

e Falta de conocimiento y formacion: Las pymes suelen carecer de la capacitacion necesaria
para implementar y optimizar las herramientas de IA generativa.

e Percepcion de alto costo: Aunque existen opciones asequibles, muchas pymes temen que la
inversion en IA generativa sea elevada y no justifique los resultados inmediatos.

e Preocupaciones éticas: El uso de TA generativa plantea cuestiones sobre privacidad y
transparencia, ya que los consumidores pueden desconfiar de los contenidos generados

automaticamente si no se comunican de manera clara y ética.

Estas barreras requieren una educacion continua sobre los beneficios de la IA, asi como un
acceso mas amplio a tecnologias accesibles y formacion especializada para los equipos de

marketing.
5.4. Implicaciones para la Practica y Futuras Investigaciones

Desde una perspectiva préctica, esta revision sugiere que las pymes deben:
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e Explorar herramientas de IA generativa, comenzando con proyectos piloto que permitan
medir el impacto en engagement y conversion antes de realizar una implementacion a gran
escala.

e Capacitar a su personal en el uso de estas tecnologias, ya que la comprension de las
herramientas y el andlisis de los datos generados es crucial para optimizar su eficacia.

e Ser transparentes con sus clientes sobre el uso de A generativa, especialmente en lo que

respecta a la creacion de contenido y la personalizacion.
Para futuras investigaciones, seria interesante explorar los siguientes temas:

e Estudios longitudinales que midan el impacto a largo plazo de la IA generativa en las pymes.

e Andlisis comparativos entre sectores (por ejemplo, servicios vs. productos) para evaluar
coémo la IA generativa afecta de manera distinta a cada uno.

e Investigaciones sobre la percepcion de los consumidores respecto a los contenidos generados

por IA y su impacto en la confianza y fidelidad a la marca.

La IA generativa ha demostrado ser una herramienta poderosa para las pymes del sector
servicios en Latinoamérica, proporcionando ventajas significativas en términos de engagement y
conversion. Si bien existen barreras para su adopcion, las oportunidades que ofrece para la
optimizacién de procesos y la personalizacion del contenido hacen que la TA sea una inversion
estratégica clave para el futuro de las pymes. Las empresas que se adapten a esta nueva era digital

podran competir de manera mas efectiva y sostenible en el mercado global.
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